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Abstract 

Digital platforms have emerged as significant sources of income through views, 

monetization, advertising revenue, and sponsorships. This study examines the 

Shari’ah status of earnings generated from platforms such as YouTube and social 

media networks in light of Islamic legal and ethical principles. The research finds 

that the permissibility of digital income primarily depends on the nature of the 

content produced, the type of advertisements displayed, the objectives of 

sponsorship agreements, and the contractual arrangements involved. Earnings 

derived from lawful, beneficial, and ethically appropriate content, as well as from 

the promotion of permissible products and services, are generally considered 

permissible (ḥalal). Conversely, income associated with unethical activities, 

immoral content, deceptive practices, or artificially generated views and 

engagement may be deemed impermissible (ḥaram) or doubtful (mushtabah). The 

study concludes that monetization, advertising revenue, and sponsorship income 

can be Shari’ah-compliant when content creators adhere to Islamic ethical values, 

maintain transparency, and avoid involvement in prohibited activities. Thus, 

digital content creation can serve as a legitimate source of income within the 

framework of Islamic economic principles. 
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 تعارف 

نیٹ کی رسائی اور سماجی روابط کی ویب سائٹس  عصرِ حاضر کو مواصلاتی اور تکنیکی انقلاب کا دور تسلیم کیا جاتا ہے، جس میں انٹر 

ئن نے انسان زندگی کے ہر زاویے اور شعبے کو یکسر بدل کر رکھ دیا ہے ۔ روایتی ذرائعِ ابلاغ اور پرنٹ میڈیا کی جگہ اب بڑی حد تک آن ل 

صنعت اور مارکیٹنگ کے مروجہ اسلوب  نیٹ ورکس اور ملٹی میڈیا انفراسٹرکچر نے لے لی ہے، جس نے انفارمیشن، تعلیمی نظام، تفریحی  

میں نئی جہتیں متعارف کروائی ہیں ۔ ان جدید گائڈز اور چینلز میں یٹیوب، فیس بک، انسٹاگرام اور ٹک ٹاک جیسے پلی فارمز کو کلیدی  

بلکہ دنیا بھر میں کروڑوں  اہمیت حاصل ہے، کیونکہ ی موجودہ دور میں صرف ابلاغِ رائے یا معلومات کے تبادلے کا ذریعہ ہی نہیں رہے،  

 صارفین کے لیے روزگار کا ایک فعال اور مستقل ذریعہ بن چکے ہیں ۔ 

اور Digital Contentگزشتہ چند برسوں کے دوران آن لئن ملٹی میڈیا مواد )  ( کی تیاری نے ایک باقاعدہ انڈسٹری 

رتی ادارے متنوع موضوعات پر مواد تیار کر کے ان نیٹ ورکس  مستقل پیشے کی شکل اختیار کر لی ہے ۔ مختلف افراد، فری لنسرز اور تجا

ہیں  کماتے  منافع  طریقوں سے  معاشی  و  قانون  عوض مختلف  کے  اس  اور  ہیں  کرتے   

 

ش

 ب ل
پ

ویز ۔پر  بیک  پلے  میں  ماڈلز  مالیاتی    ، ان 

(   

 

 ز
 سی
لی

پا ٹئیش 

ی

 

 

)Monetizationمون رینی  ایڈورٹائنگ   ،)Advertising Revenue،)    اسپانسرشپس کارپوریٹ 

(Sponsorship)( مارکیٹنگ 

ی

ی ٹ

 

ب ی
ب ل
ف

  ) Affiliate Marketing، ا

 
  

( سرفہرست  Brand Promotion( اور برانڈ پروموش

( کا ایک اچھوتا خاکہ ابھر کر سامنے آیا ہے جس نے  Digital Economyاس میکانزم کے نتیجے میں جدید الیکٹرانک معیشت )ہیں ۔  

 کو وسعت دی ہے ۔ مروجہ تجارتی تصورات 

تمام    ان  مادی خوشحالی کی علامت معلوم ہوتے ہیں، لیکن ایک مسلمان کے لیے  اشاریے  ی جدید  اگرچہ معاشی ترقی کے 

۔ چونکہ اسلامی معیشت انسان کی مالیاتی سرگرمیوں کو مطلقاً آزاد نہیں چھوڑتی بلکہ    اسالیبِ کسب کا تفصیلی شرعی جائہ لینا ناگزیر ہے 

ان آن لئن طریقوں سے حاصل  انہیں حلا کا اہم علمی تقاضا ہے کہ  و حرام کے ضوابط کے تابع کرتی ہے، اس لیے ی دیکھنا وقت  ل 

اور  ہونے وال سرمای کن شرائط کے تحت مباح یا ممنوع قرار پائے گا ۔  کیا جانے وال مواد تعلیمی، معلوماتی، 

 

ش

 ب ل
پ

مثال کے طور پر، اگر 

، تو اس کے متبادل ملنے والے مالیاتی فائدے کا فقہی حکم کیا ہوگا؟   اس کے برعکس، اگر ان چینلز پر پلے ہونے  اخلاقی دائرے کے اندر ہو

ایڈ  والے اشتہارات سود پر مبنی مالیاتی اداروں، قمار بازی )جوئے(، عریان یا دیگر ممنوعہ امور پر مشتمل ہوں، تو اس سے پیدا ہونے والے 

ی وہ اہم سوالت ہیں جنہیں دورِ حاضر کے مفتیانِ کرام اور اسلامی ماہرینِ معاشیات کے ہاں مرکزی حیثیت  گی؟رینی کی کیا حیثیت ہو

حاصل ہو چکی ہے ۔ اسلامی قانونِ تجارت کا بنیادی اصول ی ہے کہ ہر وہ معاشی ذریعہ حلال اور طیب ہے جو شرعی حدود کے دائرے  

 ۔ کہ دہی، غرر )مبہم و غیر یقینی سودا(، ربا )سود( یا کسی بھی دوسرے ممنوعہ عنصر سے مکمل پاک ہوظلم، دھ میں سرانجام دیا جائے اور  

 چونکہ انٹرنیٹ اور سوشل میڈیا کے ذریعے ہونے والی کمائی کا براہِ راست تعلق جدید ترین مائیکرو ٹیکنالوجی اور منفرد تجارتی نظام سے 

کا اسلامی و ناجائ پہلوؤں کو نمایاں کرنا  ہے، اس لیے ان کاروباری ماڈلز  اور ان کے جائ   قانون کی روشنی میں باریک بینی سے جائہ لینا 

الگورتھم کے فلٹرز اور  وقت کی اہم ضرورت ہے ۔ اس ڈیجیٹ لہر نے جہاں کمائی کے اچھوتے میدان کھولے ہیں، وہاں مواد تخلیق کار

 کے بل بوتے

ی

ٹ

 

 می
ج
گی 

 

ن

تک ی انڈسٹری عالمی سطح پر اربوں ڈالر کے حجم کو چھو رہی ہے   2026 پر بڑی رقم بنا رہے ہیں ۔ سال  صارف کی ا

  میں بھی اس کا گراف تیزی سے اوپر جا رہا ہے، جس کی وجہ سے لقمۂ حلال کے تحفظ کا مسئلہ مزید حساس ہو چکا ہے  

 

 

ی
 

۔  اور مسلم کمیون

 حات درج ذیل ہیں: صطل  اہم امقالہ کے حوالے سے چند

  عوام نیٹ ورکس جو صارفین کو ملٹی میڈیا مواد تیار کرنے، اسے کلاؤڈ پر اپلوڈ کرنے اور وہ آن لئن  : یا اور سوشل میڈ بٹیوی •
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 تک پہنچانے کے لیے ورچوئل پلی فارم مہیا کرتے ہیں ۔ 

ٹ •

ی

 

 

تخلیق کردہ مواد کو اس قابل بنانا کہ وہ باقاعدہ مروجہ پالیسی کے تحت مستقل آمدن اور معاشی منفعت کا ذریعہ :  یشئ مون

 ۔  بن سکے

اپلوڈ شدہ مواد پر مختلف برانڈز کے اشتہارات دکھانے یا ان کی کلک تھرو شرح کے نتیجے میں حاصل ہونے وال مالی :  نی یر  یڈا •

 ۔منافع

کارپوریٹ کمپنیوں یا برانڈز کی جانب سے مواد تیار کرنے والے کو اپنی پروڈکٹس کی ترویج کے عوض فراہم کی :  اسپانسرشپ •

 دی سپورٹ۔ جانے والی مالی یا ما

ٹئیش، اشتہاری آمدن اور اسپانسرشپ کی   

ی

 

 

زیرِ نظر تحقیقی مقالے میں یٹیوب اور متبادل سوشل نیٹ ورکس پر ویز، مون

مروجہ صورتوں کا گہرا فقہی محاکمہ پیش کیا جائے گا ۔ اس علمی کاوش کے لیے قرآنِ مجید، احادیثِ نبوی صلى الله عليه وسلم، کلاسیکی فقہی قواعد اور  

واضح ہو سکے کہ موجودہ الیکٹرانک معاصر مفتیانِ  بالکل  ی  تاکہ  بنایا گیا ہے،  کو بنیاد  آراء  اکیڈمیوں کی معتبر  القوامی فقہ  و بین  کرام   

 کامرس میں کسبِ معاش کے کون سے طریقے شریعت کے مطابق جائ ہیں اور کن سے بچنا واجب ہے ۔ 

 موضوع کی اہمیت 

درجہ   اس مسئلے کی تحقیق حد  اور عصرِ حاضر میں  ورکس عالمی سطح پر تجارتی  اختیار کر چکی ہے، کیونکہ آن لئن نیٹ   اہمیت 

اور  معاشی سرگرمیوں کا ایک ناگزیر اور انتہائی متحرک محور بن چکے ہیں ۔ آج کے دور میں دنیا بھر کے لکھوں افراد کا معاش یٹیوب 

 بڑی تعداد اسے پارٹ ٹائم کے بجائے ایک فل ٹائم کیریئر کے  سوشل میڈیا کے نیٹ ورکس سے جڑا ہوا ہے، جبکہ نئی نسل کی ایک بہت

عث  طور پر اختیار کر رہی ہے ۔ ڈیجیٹ اکانومی کے اس تیز رفتار ارتقاء نے کئی پیچیدہ مالیاتی اور تشہیری ماڈلز کو جنم دیا ہے، جس کے با 

ز ز کی جانب سے شرعی رہنمائی کا تقاضا مسلسل بڑھ رہا ہے ۔ ایسے

ی

ب ی

 

ن ی

 حالت میں ی واضح کرنا بہت ضروری ہے کہ ان ورچوئل  مسلم کر

 طریقوں سے حاصل ہونے وال منافع اسلامی اصولوں کی ترازو میں کس حد تک پورا اترتا ہے ۔ 

اور    کا ایک حساس رخ ی بھی ہے کہ دورِ جدید کے ان ڈیجیٹ تجارتی طریقوں کے حوالے سے عام مسلمانوں  اس مباحثے 

ٹئیش  بالخصوص مواد  

ی

 

 

ز ز اکثر اس الجھن کا شکار رہتے ہیں کہ مون

ی

ب ی

 

ن ی

تخلیق کرنے والوں میں شدید قسم کا شرعی ابہام پایا جاتا ہے ۔ کر

براہِ  پالیسی، خودکار اشتہارات کی آمدن اور کمپنیوں سے ملنے والی برانڈ ڈیلز کی رقم ان کے لیے حلال بھی ہے یا نہیں ۔ چونکہ اس کمائی کا  

د کی معیشت اور لقمۂ حلال پر پڑتا ہے، اس لیے ان کے شرعی احکام کا قطعی تعین کرنا ایک بنیادی دینی اور سماجی ضرورت  راست اثر فر

اس تحقیقی کاوش کے ذریعے جہاں آن لئن ذرائع  بن چکا ہے، جو کہ جدید اسلامی معاشیات کے مباحث میں بھی ممتاز مقام رکھتا ہے ۔

ریک بینی سے سمجھنے میں مدد ملے گی، وہاں ی مقالہ دینی اسکالرز، محققین اور جامعات کے طلبہ کے لیے ایک  سے وابستہ فقہی مسائل کو با

مستند علمی ریفرنس فراہم کرے گا ۔ اس کے نتیجے میں مسلم سوسائٹی کے لیے حلال اور اخلاقی حدود کے اندر رہتے ہوئے روزگار کمانے  

ٹئیش  کی راہیں واضح ہوں گی اور انٹرنیٹ کے

ی

 

 

 ماحول میں اسلامی اقدار کی ترویج کو قوت ملے گی ۔ چنانچہ، یٹیوب اور سوشل میڈیا مون

 کا شرعی تجی نہ صرف موجودہ دور کا ایک اہم علمی تقاضا ہے، بلکہ عملی زندگی میں رہنمائی کے لیے ایک نہایت مفید موضوع ہے ۔ 

 معاصر سوشل میڈیا پلی فارمز اور ڈیجیٹ آمدن کے مختلف ذرائع 

موجودہ دور میں معاشی منفعت کے لیے استعمال ہونے والے چند بڑے سوشل میڈیا نیٹ ورکس اور ان سے کمائی کرنے کے   

   مروجہ طریقوں کا تعارف ذیل میں بیان کیا گیا ہے:
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 ( Youtube)ٹیو ب ی  :1

ی دنیا کا سب سے بڑا ویڈی شیئرنگ پلی فارم ہے جہاں صارف اپنے چینلز بنا کر مختلف موضوعات )جیسے تعلیم، تفریح،   

 خبریں اور معلوماتی دستاویزی فلمیں( پر مبنی ویڈیز اپلوڈ اور شیئر کرتے ہیں ۔ 

 یٹیوب سے آمدن 

 ذیل میں درج ہیں :   کمانے کے چند اہم طریقےیٹیوب پر پیسے  

اپلوڈ کردہ ویڈی کے آغاز، درمیان  (Ads Revenue)اشتہارات سے آمدن   •  :(Mid-roll)   یا اختتام پر دکھائے

ز  کو معاوضہ ملتا ہے ۔

ی

ب ی

 

ن ی

 جانے والے اشتہارات کے بدلے کر

پروگرام   • پارٹنر  ۔  (YPP)یٹیوب  ہے  نظام  شراکتی  کا  یٹیوب  ی  کم  :  از  کم  پر  اور    1,000جب کسی چینل  ر ائبرز 
 سک
سی

ٹئیش کا آپشن فعال کیا جا سکتا ہے ۔  4,000

ی

 

 

 گھنٹے کا پبلک واچ ٹائم مکمل ہو جائے، تو مون

 اور چینل مبرشپ  •

ی

ز  کو  (Super Chat & Membership)سپر چ  

ی

ب ی

 

ن ی

: لئیو اسٹریمنگ کے دوران ناظرین کر

 براہِ راست ڈیجیٹ ادائیگی کرتے ہیں یا چینل کی پیڈ رکنیت حاصل کرتے ہیں ۔  مالی طور پر سپورٹ کرنے کے لیے

اسپانسرشپس   • راست  (Sponsorships)برانڈ  براہِ  کو  ز ز 

ی

ب ی

 

ن ی

کر اپنی مصنوعات کی تشہیر کے لیے  ادارے  کاروباری   :

 ادائیگی کر کے اپنی پروڈکٹ ویڈی کا حصہ بنواتے ہیں ۔ 

 مارکیٹنگ   •

ی

ی ٹ

 

ب ی
ب ل
ف

: ویڈی کی ڈسکرپشن میں کسی پروڈکٹ کا مخصوص لنک فراہم کیا جاتا ( Affiliate Marketing)ا

ز  کو طے شدہ کمیشن ملتا ہے

ی

ب ی

 

ن ی

 ۔ ہے، اور اس لنک کے ذریعے ہونے والی ہر سیل پر کر

 ( Facebook) بک فیس  :2

کا تبا  اور خیالت  ویڈیز  ورک ہے جہاں صارفین نہ صرف تصاویر،  دلہ کرتے ہیں، بلکہ  ی ایک کثیر المقاصد سوشل نیٹ 

اور   اور معاشی مقاصد کے لیے ی پلی فارم فیس بک پیجز  ۔ تجارتی  اور گروپس کے ذریعے باہمی نیٹ ورکنگ قائم رکھتے ہیں  فرینڈز 

 بزنس اکاؤنٹس کی سہولت دیتا ہے ۔ 

 فیس بک سے آمدن 

: طویل ویڈیز کے دوران چلنے والے اشتہارات سے حاصل ہونے وال منافع (In-stream Ad)ان اسٹریم اشتہارات  •

 ۔  

کے ویز اور ان کی کارکردگی کی    : مختصر ویڈیز(Reels & Performance Bonus)ریلز اور پرفارمنس بونس   •

 بنیاد پر فیس بک کی طرف سے ملنے وال نقد بونس ۔ 

ز  کو ڈیجیٹ 'اسٹارز' بھیجتے ہیں، جنہیں بعد : لئیو (Stars Feature)اسٹارز فیچر  •

ی

ب ی

 

ن ی

  یا ویڈیز کے دوران ناظرین کر

 

ز

 

ی

 

 س
سی

 

 میں ڈالرز میں تبدیل کروایا جاتا ہے ۔ 

کو ( Brand Deals)برانڈ ڈیلز   • ان کے برانڈز   ز مختلف کمپنیوں کے ساتھ معاہدے کر کے 

  

یا انفلوئ : پیجز کے مالکان 

 پروموٹ کرتے ہیں ۔   

 (Tiktok)  ٹک ٹا ک:3

کا پلی فارم ہے، جہاں ٹرینڈنگ ساؤنڈز، تعلیمی اور تفریحی مواد کی بنیاد پر ویڈیز    ی بنیادی طور پر مختصر دورانیے کی ویڈیز   
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   بہت تیزی سے وائرل ہوتی ہیں ۔ 

 ٹک ٹاک سے آمدن 

 درج ذیل ہیں: ٹک ٹاک سے کمائی کے مروجہ طریقے    

 کے تناسب سے پلی فارم کی   •

ی

ٹ

 

 می
ج
گی 

 

ن

ا  و ٹی پروگرام: ویڈیز کے معیار، ویز کی تعداد اور ناظرین کی 
ی

ی

ب ی

 

ن ی

ز  فنڈ / کر

ی

ب ی

 

ن ی

کر

 طرف سے ملنے والی آمدن ۔ 

ش •

ی

گفی

دوران ناظرین کی طرف  لئیو  لئیو براڈکاسٹ کے  رقم میں منتقل :  ورچوئل تحائف، جو بعد میں نقد  سے بھیجے گئے 

ز ز کو کمپنیاں اپنی مصنوعات کی ترویج کے لیے ہائر کرتی ہیں ۔ 

ی

ب ی

 

ن ی

 ہوتے ہیں ۔  برانڈ اسپانسرشپس: مشہور ٹک ٹاک کر

 (Instagram) انسٹا گرام :4

تصاویر اور شارٹ ویڈیز کی پبلشنگ اور شیئرنگ کا دنیا  یعنی ( Visual Content) انسٹاگرام بنیادی طور پر ویژول میڈیا  

  ۔ بھر میں ایک مقبول ترین نیٹ ورک ہے، جس کی مدد سے صارفین اپنے ڈیجیٹ اثاثے بین القوامی سطح پر بآسان شیئر کر سکتے ہیں 

 ز اور نامی گرامی شخصیات کی موجودگی 

  

 ز یٹیز، انفلوئ
ب ی
سل
انسٹاگرام   ۔کا سب سے بڑا مرکز بن چکا ہے موجودہ دور میں ی نیٹ ورک عالمی 

 کے ذریعے معاشی منفعت حاصل کرنے کے مروجہ اور نمایاں طریقے درج ذیل ہیں: 

  مارکیٹنگ  .1

  

  سے مراد وہ فرد ہے جو سوشل میڈیا کے پلی فارمز  :( Influencer Marketing)   انفلوئ

  

انفلوئ

کی بنیاد پر بہت بڑی تعداد میں فالوورز )مداح( رکھتا ہو، اور اس کی آراء یا   پر اپنی کسی خاص مہارت، منفرد اسلوب یا مقبولیت

ی افراد تصاویر، ریلز اور اسٹوریز کی شکل میں پرکشش ویژول   ۔ اپڈیٹس صارفین کے فیصلے اور رجحانات پر گہرا اثر ڈالتی ہوں

اور سو  اسٹائل متعارف  مواد تیار کر کے مختلف کمپنیوں کی پروڈکٹس کی مارکیٹنگ کرتے ہیں  یا لئف  سائٹی میں نئے فیشن 

ہے ۔ کرواتے ہیں  ہوتا  پر  تعداد  کی  ناظرین  اور  شرح  کی  کی مقبولیت  ان  دارومدار  سارا  کا  کمائی  کی   ز 

  

افراد    ۔انفلوئ کچھ 

چونکہ ان کے فالوورز ہی ان کا ۔اسپانسرڈ پوسٹس کے ذریعے جبکہ دیگر مختلف کمپنیوں کی لنچنگ مہمات سے منافع کماتے ہیں 

اصل معاشی سرمای ہوتے ہیں، اس لیے جب وہ کسی برانڈ کی تشہیر کرتے ہیں، تو متعلقہ کمپنی ان کی فین فالوئنگ کی پہنچ کے 

 ۔ضہ ادا کرتی ہے تناسب سے انہیں معاو

 ی  فل ی  ا  .2
ی

اس کی   برانڈ کی  کے تحت کسی  یقےطر  اس:( Affiliate Marketing)  مارکیٹنگ   ٹ اور   فروخت کو بڑھانے 

 جاتا ہے۔ اگر کوئی   فراہم کیا   لنک    یجیٹمخصوص ڈ  یککو ا  صارفین  کرنے کے لیے  ا پید  آگاہی   مصنوعات سے متعلق عوامی

 کے عوض ا   ہے، تو اس سیل  تایدمصنوعات خر  یعےصارف اس لنک کے ذر 
ی 
 ی  فل 

ی

شرح کے    ہکے معاون( کو طے شد  )کمپنی  ٹ

ا  یاد  مطابق کمیشن دراز    زونیماجاتا ہے۔  اور اس عمل کو   ،ہیں   ماڈل پر کام کرتی  اسی  ںکمپنیا   القوامی  بین  جیسیبابا    اور علی  ، 

 ا ’’والے کو  ینےسرانجام د
ی 
 ی  فل 

ی

 کہا جاتا ہے۔ ‘‘ مارکیٹ  ٹ

ذر   سمجھا جاتا ہے کہ انسٹاگرام پر کمائی  یطور پر    عام:( E-Commerce Store) کامرس اسٹور    ی ا  .3 واحد   یگر د  یعہکا 

برانڈ قائم    فارم پر اپنا ذاتی  صارف اس پلی  بھی  ہے۔ کوئی  نہیں  یسامدد کرنا ہے، تاہم ا  فروخت میں  مصنوعات کی  برانڈز کی

  کو براہِ راست فروخت کر یجیٹڈ  یامصنوعات، خدمات   کر کے اپنی

 

ز
م

ی

ی

 

پ

 جاتا ہے۔  یا۔کامرس کا نام دیسکتا ہے، جسے ا  آ

اور ہنر کی  .4  کر کے بھی   مہارتوں کو انسٹاگرام پر پیش  فنی  اپنی   صارفین:(Skill Monetization)  فراہمی   مہارت 

  یش ئسرچ انجن آپٹیم  ،یٹنگیڈا  ییڈو ائننگ،یز گرافک ڈ ائننگ،یزڈ یبشخص و  ۔ اگر کوئیفائدہ حاصل کر سکتے ہیں  معاشی
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(SEOسوشل میڈ ،) پیش   اداروں کو اپنی  ی باراور کارو   ںمعاصر ہنر جانتا ہو، تو وہ کمپنیو  جیسے  مارکیٹنگ   میل  ی ا  یا  مارکیٹنگ   یا  

 ورانہ خدمات فراہم کر کے مناسب معاوضہ وصول کر سکتا ہے۔ 

ٹ  .5

ی

 

 

ٹ  طرز پر انسٹاگرام نے بھی  کی  بٹیو ی:(Monetization)  یش ئ مون

ی

 

 

ہے    سہولت متعارف کروائی   کی  یشئ مون

تعداد مقررہ حد   ( کیViews) زیاکاؤنٹ پر و ود ہے(۔ اس نظام کے تحت جب کسیتک مح  الحال مخصوص صارفین )جو فی

و  یمنظور   ہے، تو صارف کی  تک پہنچ جاتی جس سے   ،جاتے ہیں   ئےکے اشتہارات چلا  ںکے دوران مختلف کمپنیو  زییڈسے 

کے    ییڈحاصل ہونے وال منافع انسٹاگرام کے ضوابط کے مطابق و   میں  اساضافہ ہوتا ہے۔   میں  آمدن  اکاؤنٹ ہولڈر کی

 55کا    کل آمدن ہونے والی  ا" کے تناسب سے طے ہوتا ہے۔ اشتہارات سے پید Monetizable Plays"   یا  زی و  مجموعی

 تا ہے۔ جا یامنتقل کر د اکاؤنٹ میں  پر اس کے بینک دوںجاتا ہے، جو ماہانہ بنیا یاحصہ اکاؤنٹ ہولڈر کو د فیصد

ٹ   ب ٹیو ی 

ی

 

 

 فرق   کا تقابل  یش ئ اور انسٹاگرام مون

 :فرق پائے جاتے ہیں  ی ددو بنیا میں ںیقوکے مروجہ طر  کمائی یعےاور انسٹاگرام پر اشتہارات کے ذر  بٹیوی 

ہے،  یتیتو د  رکو اشتہارات بند کرنے کا اختیا  کے عوض صارفین مخصوص فیس انتظامیہ بٹیوی : راشتہارات پر کنٹرول کا اختیا  •

کی  لیکن بند کرنے  ٹ  صورت میں  اشتہارات 

ی

 

 

کمائی  یشئمون اشتہار  بٹیوی۔ چنانچہ  رہتی  ممکن نہیں  سے  آمدن   یسے 

نہ   یاہے۔ اس کے برعکس، انسٹاگرام پر اکاؤنٹ ہولڈر کو اشتہارات چلانے    زمیاشتہارات کا چلنا ل   حاصل کرنے کے لیے

  ی ا   )جیسے  یقےمتبادل طر  یگرکے د  کمائی  بھی  صورت میں  حاصل ہوتا ہے، اور اشتہارات بند کرنے کی  رچلانے کا مکمل اختیا 

 ۔ رہتے ہیں  بسروسز( دستیا یاکامرس 

مواد پر    یا  دکھائے جانے والے مناظر، موسیقی  پر اشتہارات فعال کرنے کے بعد، ان میں  ب ٹیویجانچ پڑتال کا پہلو:    شرعی •

 طرف سے دکھائے جانے والے اشتہارات کو شرعی  کی  انتظامیہ بٹیویوہ   ہوتا اور نہ ہی کنٹرول نہیں  کے مالک کا کوئی  چینل

کار میں کا   ان کی  لنے کے لیے   دائرہ  روکنے  کو  نہ صرف اشتہارات  کو  اکاؤنٹ ہولڈر  پر  جانچ کر سکتا ہے۔ جبکہ انسٹاگرام 

 کر سکتا ہے۔  کے اشتہارات کا انتخاب بھی کے مطابق مخصوص نوعیت تترجیحا اور شرعی اخلاقی  ہوتا ہے، بلکہ وہ اپنی راختیا 

 نقطۂ نظر   کا شرعی آمدن   یعے فارمز کے ذر   پلی  یجیٹڈ

   یفیا   ، مارکیٹنگ  انفلونسر 
ل
  
 ی

ی

ٹ

 

مصنوعات   آن لئن سٹور قائم کر کے مختلف برانڈز کی  کامرس کے تحت اپنا ذاتی  یا  یا ،مارکیٹنگ  ی

رکھا جائے۔ اس سلسلے  لحدود کا خیا اور شرعی اخلاقی طور پر جائ ہو سکتا ہے، بشرطیکہ روزگار کمانا شرعی یعےاور فروخت کے ذر  تشہیر کی

 ہے:  لزمی یپابند امور کی ی دبنیا یلدرج ذ میں

  یا   شرعی  غیر   بھی  جائے۔ کسی  و فروخت کی  تشہیر  کی  ءطور پر جائ اور حلال اشیا  : صرف شرعیمصنوعات اور جائ تشہیر  حلال •

جائے جو  کیا   رمعاہدہ اختیا  یا یقہطر یساا  کوئی کے لیے تشہیر کی ءجائ اشیا  ہے، اور نہ ہی کرنا بالکل درست نہیں تشہیر کی حرام چیز

 کے خلاف ہو۔  یعتشر

فروخت کیشفافی   کی  حقائ  • والی  :  تر تفصیلا  کی  ءاشیا  جانے  معیا  جیسے  ت،تمام  کا  مقدار، قیمت)کوالٹی  ران  د  (،   یگر اور 

واضح کی  یدار  نتیاد   یکے سامنے پور  اریدخر  تخصوصیا ادائیگی  ۔ اسیجائی   سے  اگر  تو رقم کی  طرح   کی   واپسی  ادھار ہو، 

 ۔ چاہیے پہلے سے طے شدہ ہون  مدت بھی

کار )سیلر  ملکیت • اگر فروخت  کا مسئلہ:  کی  چیز  یسیا  ( کسیاور قبضے  اس  وقت  اس   نہیں   قبضے میں  یا  ملکیت  کا سودا کرتا ہے جو 
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خر  یروہ محض تصاو   یعنی ۔ہے کو اتنے میں  ینے    ہے کہ "میں  طے کر لیتا  ی سے    ارید دکھا کر  اور بعد میں بیچا  سامان آپ   " 

   چیز  ہے کہ جو یکا اصول   یعتہے۔ شر و فروخت درست نہیں یدخر یلحاظ سے  تو شرعی،فراہم کرتا ہے کر  یدسے خر مارکیٹ

 ۔چاہیے  ہون میں ملکیت والے( کی ہو، سودا کرتے وقت وہ بائع )بیچنے  جا رہی بیچی

 شرعی ح 

پر   پیج  یامیڈ   سوشل  یاسائٹ    یبو   وال اپنی  جاتا ہے، جہاں بیچنے  یاعام طور پر اس شرط کو نظر انداز کر د  کاروبار میںآن لئن   •

اشیا د  یرتصاو  کی  ءمختلف  اور آرڈر ملنے پر اصل مالک سے خر  یتالگا  ا  یتاد  کر گاہک کو بھیج  یدہے  جہاں    تمام صورتیں  یسیہے۔ 

 ۔شرعاً ممنوع ہیں  ،جائی ی د گاہک کو بیچ مصنوعات پر خود قبضہ کرنے سے پہلے ہی

آن لئن پلی فارمز پر کام کرنے کا دوسرا شرعی ح ی ہے کہ تشہیر کار )مارکیٹ( مصنوعات کے اصل مالک کے ساتھ ایک  •

میں، جیسے ہی اسے گاہک سے کوئی آرڈر موصول ہو،  باقاعدہ بروکریج یا ایجنسی )وکالت( کا معاہدہ طے کرے۔ اس صورت  

وہ خریدار کا پتہ اور ضروری تفصیلات مالِک کو منتقل کر دے۔ اس خدمت کے عوض وہ طے شدہ ضابطے کے مطابق فی کسٹمر یا 

 ۔ کر سکتا ہے  فی پروڈکٹ اپنا کمیشن )اجرت( وصول

 سروسز )آن لئن خدمات( اور اجارہ کے اصول   اسک 

( کا معاملہ کہلاتا ہے۔ اس  یدار  یکرا  یا"اجارہ" )ملزمت    اصطلح میں  فراہم کرنا شرعیخدمات    یامہارت    پر اپنی  انٹرنیٹ  

 ہے:   یشرائط کا پورا ہونا ضرور یلدرج ذ کے لیے

  جانداروں کی  نہ ہو۔ چنانچہ، اگر اس خدمت میں حرام کام کے لیے یا شرعی غیر بھی سروس کسی جانے والی فراہم کی کام: جائ •

 دونوں ناجائ ہوں گے۔  آمدن کام کرنا اور اس سے حاصل ہونے والی یساشامل ہو، تو ا  ہ( وغیرزک)میو موسیقی یابنانا  یرتصاو 

مختصر( اور اس کام کا    یاہو    یلمدت )خواہ وہ طو  معاہدے کی  نکے درمیا  کام کرنے والے اور کمپنی  :اور مدت کا تعین  اجرت •

 ۔ ہونا چاہیے   معاوضہ پہلے سے بالکل واضح اور متعین

اور فراہم کرنے والے کے    قابلِ ادائیگی میں جا رہا ہو، وہ حقیقت کرنے کا معاہدہ کیا جس سروس کو فراہم   :صلاحیت کی فراہمی •

 ہو۔  بس میں

ٹ   انسٹاگرام 

ی

 

 

 حکم  کا شرعی   یشئ مون

ٹ  اگر 

ی

 

 

 ہے:  یسخت شرائط کا ہونا ضرور  یلدرج ذ جواز کے لیے کر کے رقم کمانا مقصود ہو، تو ئانسٹاگرام اکاؤنٹ کو مون

 اکاؤنٹ پر اپ لوڈ کی جانے والی کسی بھی ویڈی میں جاندار کی تصویر یا ویڈی شامل نہ ہو۔  •

 ویڈیز ہر قسم کی موسیقی )میوزک( سے پاک ہوں۔  •

 تشہیر نہ ہو رہی ہو۔ ویڈیز پر چلنے والے اشتہارات شرعی اصولوں کے مطابق ہوں اور ان میں کسی بھی غیر شرعی چیز کی  •

ٹئیش کے لیے کمپنی کے ساتھ کوئی بھی غیر قانون یا غیر شرعی معاہد •

ی

 

 

 نہ کرنا پڑے۔  ہمون

 اجارہ فاسدہ :  اشکال   فقہی 

ٹ   انسٹاگرام 

ی

 

 

کمپنی  ی دبنیا  یشئمون پر  درمیا  طور  کے  ہولڈر  اکاؤنٹ  تمام    ن اور  بالفرض  اگر  ہے۔  معاملہ  کا  "اجارہ" 

  سکتا آ   طور پر "اجارہ فاسدہ" کے زمرے میں  معاملہ شرعی ی نہ ہو، تب بھی شرط  شرعی  غیر  ہوں اور کوئی  دائرے میں  اشتہارات شرعی

  ل )نامعلوم( ہوتا ہے، جس کی ہوتا بلکہ مجہو  نہیں  نشر کرنے پر ملنے وال معاوضہ پہلے سے متعین  راتہے کہ اشتہا  یوجہ    ہے۔ اس کی
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 ۔ رہتی شرعاً درست نہیں آمدن یوجہ سے 

ٹ 

ی

 

 

 اور اس کا حکم   آمدن   کی   یشئ انسٹاگرام مون

کے حساب سے  زیو یا  نگ فیکچرمینو  یبلکہ   ،کرتی  طے شدہ اجرت مقرر نہیں  کوئی   اکاؤنٹ ہولڈر کے لیے انتظامیہ  انسٹاگرام 

والی  رہتی  بدلتی اور کل رقم پہلے سے معلوم نہیں  فیصد  55کا    آمدن  ہے۔ چونکہ کل حاصل ہونے    ی   اس لیے  ،ہوتی  حصہ ملنا ہوتا ہے 

ٹ یہیطور پر 'مجہول' )نامعلوم( کہلاتا ہے۔  معاوضہ شرعی

ی

 

 

  ہے۔  براہِ راست رقم کمانا درست نہیں یعےکے ذر  یشئوجہ ہے کہ اس مون

متبادل    یااسپانسرشپ   )جیسے ںیقوجائ طر  یگرکرے، تو انسٹاگرام سے د  یسے پابند  سختی  تمام شرائط کی گئی  اکاؤنٹ ہولڈر اوپر ذکر کی  اگر

فارم   ہو، تو اس پلی  یخلاف ورز  بھی  کی  یکا  سے کسی  اگر ان شرائط میں  کمانا درست ہو سکتا ہے۔ لیکن  یعےجائ اشتہارات( کے ذر 

 ۔ شرعاً حرام ہوگی آمدن والیسے حاصل ہونے 

 ت تعلیما  اور قرآن   اہمیت   حلال کی   رزقِ 

جائے گا کہ وہ    یکھاد   یہے، بلکہ    واجب عبادت نہیں  یافرض    کہ محض مال کمانا بذاتِ خود کوئی  چاہیے  ہون  بات ذہن نشین  ی 

ہے۔ اس  عبادت بن جاتی ینبہتر یکا جدوجہد بھی ی کی یجائ اور حلال ہو، تو روز  یعہجا رہا ہے۔ اگر مال کمانے کا ذر  یاکس راستے سے کما

ہوتا ہے اور گناہ کا سبب بنتا ہے۔ گناہ کے کاموں سے   برکت سے خالی  بھی  یسرما   کثیر  گیا  مشتبہ ذرائع سے حاصل کیا   یا کے برعکس، حرام  

 قرآنِ کریم میں ارشادِ باری تعالیٰ ہے: کے مترادف ہے۔ ینےاپنے نفس کو دھکہ د یناکا نام د دولت کما کر اسے نیکی

قوٰى  ِ وَالتَّ
ى البِر 

َ
وا عَل

ُ
عَاوَن

َ
ى الَِثمِ وَالعُدوَانِ   وَت

َ
وا عَل

ُ
عَاوَن

َ
 ت

َ
َ    ۔وَلَ

ه
قُوا اللّٰ َ   اِنَّ   ۔ وَاتَّ

ه
   اللّٰ

َ
 1دِيدُ العِقَابِ ش

  آپس میں   کرو، اور گناہ اور ظلم کے کاموں میں  مدد کیا   دوسرے کی  یکا  کے کاموں میں  یگار اور پرہیز  اور نیکی 

   وال ہے۔ ینےتعاون نہ کرو۔ اور اللہ سے ڈرو، بے شک اللہ سخت سزا د 

 : ہے کہ  یافرما یرتحر میں تفسیر  کی یتامام ابوبکر جصاصؒ نے اس آ 

يجاب التعاون على كل ما كان تعالى لأن  وقوله تعالى وتعاونوا على البر والتقوى يقتض ي ظاهره إ

على الإثم والعدوان نهي عن معاونة غيرنا على معاص ي  تعاونواطاعات الله وقوله تعالى ولَ هو البر 

 2 الله تعالى

الٰہ  کا ظاہر  اس   ، بندگی   تعاون کرنا واجب ہے جو اللہ کی  واضح کرتا ہے کہ ہر اس عمل پر باہمی  یمفہوم    یحکم 

 دتییاطرح گناہ اور ز اطاعت ہے ۔ اسی اللہ کی  برّکا مطلب ہی  نکہآتا ہو، کیو  کے دائرے میں اور نیکی یفرمانبردار

 ۔  ہے  سے روکا گیا سے سختی کرنےمدد   دوسرے کی یکا کے کاموں میں

 : یانے ارشاد فرما  صلى الله عليه وسلمآتا ہے کہ رسول اللہ  میں یتروا  یکا کی یسنن ترمذ لیےکے   اہمیت اور رزقِ حلال کی گیپاکیز مالی 

يا أيها الناس، إن الله طيب ولَ يقبل إلَ طيبا وإن الله أمر المؤمنين بما أمر به المرسلين«، فقال:  

}يا أيها الرسل كلوا من الطيبات واعملوا صالحا إني بما تعملون عليم{، وقال: }يا أيها الذين  

ما رزقناكم{ قال: »وذكر الرجل يطيل السفر أشعث أغبر يمد يده إلى    آمنوا كلوا من طيبات

رب   يا  يا رب،  فأنى  ومطعمه  السماء  بالحرام،  حرام، ومشربه حرام، وملبسه حرام، وغذي 

 3يستجاب لذلك  

اور وہ صرف پاکیز  اے لوگو! اللہ تعالیٰ ا  تعالیٰ  اللہقبول فرماتا ہے۔  ہی  چیز  ہپاک ہے   اسی  والوں کو بھی  نیمانے 

: "اے  تلاوت فرمائی تیاآ تھا ۔ چنانچہ قرآن پاک کی یاہے جس کا حکم اس نے اپنے رسولوں کو د یابات کا حکم د

  میں   یزرو   ہپاکیز  ہوئی  ی د  یوالو! ہمار  نیما: اے ایا عمل کرو اور فرما  سے کھاؤ اور نیک  میں   وںچیز  ہ! پاکیزوپیغمبر
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 حال، مٹ  نیشاوجہ سے پر سفر کی  یلجو طو یا مسافر کا تذکرہ فرما یسےا یکنے ا صلى الله عليه وسلماس کے بعد آپ  سے کھاؤ۔

رب!    ےطرف ہاتھ اٹھا کر گڑگڑا کر دعا مانگ رہا ہو کہ: "اے می   سے اٹاہوا اور غبار آلود ہو، اور وہ آسمان کی

حرام مال    پرورش بھی  ہو اور اس کی  سے   کمائی  اور لباس سب حرام کی  رب!" حالنکہ اس کا کھانا، پینا  ے اے می 

   ہے!  قبول ہو سکتی دعا کیسے اس کی حالت میں  یسیہو، تو ا  سے ہوئی

 کی اہمیت پر مسند احمد کی روایت درج ذیل ہے: تجارتی معاملات میں قبضے  

الذي نهى عنه رسول الله   أما  ابن عباس، قال:  يباع حتى  صلى الله عليه وسلمعن طاوس، قال: سمعت  : أن 

 4ش يء إلَ مثله كل  أحسب  يقبض فالطعام وقال ابن عباس برأيه: ولَ  

اللہ    نے حضرت عبداللہ بن عباس رضی  کہ میں   کرتے ہیں   ن حضرت طاؤس بیا 'رسول  کو فرماتے سنا:  اللہ عنہما 

طور پر غلہ )خوراک(    ی دوہ بنیا  ،یا سے پہلے آگے فروخت کرنے سے منع فرما  لینے  کو قبضے میں  نے جس چیز   صلى الله عليه وسلم

'اور میںیا فرمایداللہ عنہما نے اپنے اجتہاد کے مطابق مز  ہے'۔ ابن عباس رضی اشیا  یگرد  :  اور    کو بھی  ءتمام  حکم 

 ۔ جائ نہیں  بیع اگلی اس کی بغیر شے پر قبضہ کیے بھی کسی یعنیمانند سمجھتا ہوں )  غلے کی اسی میں سقیا

 کے حوالے سے المحیط البرہان کی عبارت ی ہے: ڈیجیٹ خرید و فروخت میں خیارِ رؤیت   

يجب أن يعلم أن شراء مالم يره المشتري جائز عندنا، وصورة المسألة: أن يقول الرجل لغيره:  

كفي وصفته كذا، أو لم  في  التي  الدرة  بعت منك الثوب الذي في كمي هذا، والصفة كذا، أو  

الجارية المتبقية، وأما إذا قال بعت منك مافي كمي   أو يقول: بعت منك هذه  يذكر الصفة، 

هذا، أو مافي كفي هذا من ش يء، فهل يجوز هذا البيع؟ لم يذكره في »المبسوط« . قال عامة  

: لَ يجوز ههنا وللمشتري لما لم  مشايخنا: إطلاق الجواب يدل على جوازه عندنا، ومنهم من قال

م
 
 5  يره له خيار إذا رآه، الَصل في جواز هذا العقد قوله صلى الله وسل

جائ    یک( ہمارے فقہاء کے نزدنابینا  کا سودا کرنا )بیعِ  چیز  کسی  بغیر  یکھےکے د  ارید کہ خر  چاہیے  بات واضح ہون  ی

اس   یجو می  نے تمہارے ہاتھ وہ کپڑا بیچا شخص دوسرے سے کہے: 'میں ہے کہ کوئی یصورت  عملی ہے۔ اس کی

  ی موجود ہے اور اس کے اوصاف    میں  اس ہتھیلی  یجو می   بیچا  موتی  ہ 'و  یاہے'،    یساا  رہے اور اس کا معیا  میں  آستین

وہ اوصاف بتائے  ہیں    '۔ لیکن تمہارے ہاتھ فروخت کی   یلونڈ  بقیہ  ینے    کہے کہ 'میں  ںی  یانہ بتائے،    یا'، خواہ 

وہ   جنس    )بغیر  ‘‘نے وہ سب تمہارے ہاتھ بیچا  ہے، میں  جو کچھ بھی  میں  ہتھیلی  یا  اس آستین   یمی ’’  کہے کہ  ی اگر 

۔ ہمارے عام  کیا   صراحت کے ساتھ ذکر نہیں  میں  ‘‘المبسوط’’سودا جائ ہوگا؟ امام محمدؒ نے اسے    ی  بتائے(، تو کیا 

 یگر ہے کہ اس مسئلے کا مطلق جواب ہمارے ہاں اس کے جواز پر دللت کرتا ہے، جبکہ بعض د   ی مشائخ کا موقف  

 رِ خیا’’کے بعد اسے    یکھنےد  ہوتا، اس لیے  کیا  کا معائنہ نہیں  چیز  اسنے چونکہ    ارید۔ خرفقہاء اسے ناجائ کہتے ہیں 

  یم کر   نبی  اصل دلیل  کا حق( حاصل ہوتا ہے۔ اس معاہدے کے جواز کی ختم کرنے یا)سودا برقرار رکھنے   ‘‘ یترؤ 

  ر اختیا   کرنے کا   کے بعد اسے فیصل  یکھنےنہ ہو، تو د  یکھاجسے د   ی یدخر  چیز  یسیا   جس نے کوئی ’’فرمان ہے: یکا    صلى الله عليه وسلم

 ۔ حاصل ہے 

 جواز کے متعلق صاحبِ ناجائ امور اور لہو و لعب پر اجرت  
ِ
 ہدای فرماتے ہیں:کے عدم

المعصية قال: ولَ يجوز الَستئجار على الغناء والنوح، وكذا سائر الملاهي"؛ لأنه استئجار على  

 6  والمعصية لَ تستحق بالعقد
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گانے بجانے اور نوحہ گری )ماتم( پر کسی کو اجرت پر رکھنا شرعاً ناپدید ہے، اور یہی حکم دیگر تمام کھیل تماشے اور  

یحات کا بھی ہے؛ کیونکہ ی گناہ کے کام پر اجرت کا معاہدہ ہے، اور شرعی اصول ہے کہ گناہ کے عمل  لیعنی تفر

 ۔ سے عقد کے ذریعے اجرت کا کوئی حق قائم نہیں ہوتا

 آلتِ موسیقی کی حرمت کے حوالے سے فتاویٰ شامی میں منقول ہے:  

ما ينبت الماء النبات. قلت: و  قال ابن مسعود: صوت اللهو و الغناء ينبت النفاق في القلب ك 

في البزازية: إستماع صوت الملاهي كضرب قصب و نحوه حرام ؛لقوله عليه الصلاة و السلام: 

شكر   لَ  بالنعمة  أي  كفر؛  بها  التلذذ  و  فسق،  عليها  الجلوس  و  معصية،  الملاهي  استماع 

 7فالواجب كل الواجب أن يجتنب كي لَ يسمع  

حضرت عبداللہ بن مسعود رضی اللہ عنہ نے ارشاد فرمایا: 'لہو و لعب اور گانے کی آواز انسان دل میں نفاق کو اس  

اور   آلت  'تفریحی  بزازی میں مذکور ہے:  فتاویٰ  اور  اگاتا ہے'۔  کو  پان نباتات  پروان چڑھاتی ہے جیسے  طرح 

آواز سننا کی  اس جیسی چیزیںموسیقی  یا  بانسری  فرمانِ گرامی ہے:  حر،جیسے  کا  اللہ صلى الله عليه وسلم  رسول  ام ہے؛ کیونکہ 

آلتِ موسیقی کی آواز سننا گناہ ہے، ایسی محفل میں بیٹھنا نافرمان )فسق( ہے، اور اس سے حظ اٹھانا کفر ہے؛ یعنی  

وہ اس سے مکمل دوری  یہاں کفر سے مراد اللہ کی نعمت کی ناشکری ہے۔ لہذا ہر مسلمان پر پکا واجب ی ہے کہ 

 ر کرے تاکہ ی آواز کانوں تک پہنچے ہی نہ۔  اختیا 

 کے درست ہونے کی شرائط فتاویٰ عالمگیری میں یں بیان ہوئی ہیں: عقدِ اجارہ  

حقيقة أو شرعا فلا يجوز استئجار الآبق ولَ الَستئجار على    - ومنها أن يكون مقدور الَستيفاء  

على   استئجار  المنفعة  المعاص ي؛ لأنه  تكون  أن  ومنها  الَستيفاء شرعا....  مقدورة  غير  منفعة 

مقصودة معتادا استيفاؤها بعقد الإجارة ولَ يجري بها التعامل بين الناس فلا يجوز استئجار  

 
 
 8الأشجار لتجفيف الثياب عليها..... ومنها أن تكون الأجرة معلومة

مت پر اجرت طے کی جا رہی ہو، اس کا حاصل کرنا حقیقی  اور ان شرائط میں سے ایک ی ہے کہ جس فائدے یا خد 

یا شرعی طور پر ممکن ہو۔ چنانچہ بھاگے ہوئے غلام کو تلاش کے لیے اجرت پر رکھنا )جب ملنا موہوم ہو( یا گناہ 

کے کاموں پر ملازمت دینا جائ نہیں ہے؛ کیونکہ ی ایک ایسی منفعت کا معاہدہ ہے جس کا حصول شرعی طور پر  

ہی نہیں ہے۔ ایک شرط ی بھی ہے کہ وہ فائدہ معاشی طور پر مقصود ہو اور عرف عام میں اس پر معاہدے   ممکن

کا رواج ہو۔ چنانچہ محض کپڑے سکھانے کی غرض سے درختوں کو کرائے پر لینا عرفی رواج نہ ہونے کی وجہ سے  

 ۔ م اور متعین ہودرست نہیں ہے۔ اور ایک بنیادی شرط ی ہے کہ معاوضہ )اجرت( پہلے سے معلو

ٹئیش کا شرعی حکم 

ی

 

 

 خواتین کا سوشل میڈیا پر کام کرنا اور ویڈی مون

جس کے ذریعے وہ آڈی کی شکل میں اسلامی احکام بیان کریں،  واضح رہے کہ خواتین کا سوشل میڈیا پر چینل یا اکاؤنٹ بنانا 

گرچہ اپنی  ا  بھی دوسرے مباح اور جائ مقصد کے لیے انٹرنیٹ کا استعمال کریں  امورِ خانہ داری یا کھانا پکانے کی مہارتیں سکھائی، یا کسی

)فتنے کے راستوں کو بند کرنا(    ‘‘سد الذرائع’’لیکن شریعتِ اسلامی میں ایک اہم ضابطہ پایا جاتا ہے جسے  ۔اصل کے اعتبار سے مباح ہے 

کہا جاتا ہے۔ اس اصول کا مطلب ی ہے کہ جو کام فی نفسہ جائ ہوں، لیکن ان کے مسلسل اختیار کرنے سے کسی بڑے اخلاقی مفاسد،  

 ہے۔ لہذا، ایسے فتنے یا حرام کام میں مبتلا ہونے کا قوی اندیشہ ہو، تو اس امارتِ فتنہ کی وجہ سے شریعت اس جائ کام سے بھی روک دیتی

اسی ضمن میں ایک اہم مسئلہ عورت کی آواز کا نیٹ ورکس سے خود بھی بچنا لزم ہے اور معاشرے کو بھی اس کی تلقین کرن چاہیے۔
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ہے۔ فقہاء کے ہاں عورت کی آواز کے پردہ )ستر( ہونے کے بارے میں علمی اختلاف موجود ہے، اور راجح موقف یہی ہے کہ عورت  

آواز بذاتِ خود ستر نہیں ہے۔ تاہم، اگر اس آواز میں لوچ یا بناوٹ ہو جس سے کسی غیر محرم کے فتنے میں پڑنے کا اندیشہ ہو، تو اس کا کی 

ازواجِ مطہرات جیسی پاکیزہ ہستیوں کو بھی ضرورت کے   اسی لیے باری تعالیٰ نے قرطاسِ ہدایت میں  اور سنانا ناجائ ہو جاتا ہے۔  سننا 

  مردوں سے بات کرتے ہوئے لہجے کو نرم رکھنے سے منع فرمایا تھا: وقت اجنبی

بِهِ مَرَض  
ْ
ل
َ
ذِي فِي ق

َّ
مَعَ ال

ْ
يَط

َ
قَوْلِ ف

ْ
ضَعْنَ بِال

ْ
خ

َ
 ت

َ
لا

َ
 9ف

پس تم گفتگو کے دوران لہجے میں نرمی )اور لچک( نہ پیدا کیا کرو کہ کہیں وہ شخص کسی برے خیال میں نہ مبتلا ہو  

 ۔ میں )نفاق یا شہوت کی( بیماری ہےجائے جس کے دل 

چنانچہ، صورتِ مسئولہ میں سائلہ کا انسٹاگرام اکاؤنٹ قائم کر کے اس پر دینی معلومات فراہم کرنا یا کھانا پکانے کی ترکیبیں   

 س سے منع کیا جاتا ہے۔ سکھانا اگرچہ بنیادی طور پر جائ ہے، لیکن دورِ حاضر کے آن لئن ماحول کے مفاسد اور اخلاقی بگاڑ کی وجہ سے ا

ٹئیش کے ذریعے اس سے کمانا اس لیے ناجائ قرار 

ی

 

 

  علاوہ بریں، اگر کوئی ویڈی شرعی مفاسد سے بظاہر خالی بھی ہو، تب بھی یٹیوب مون

( امور  وہ عموماً غیر شرعی  اور  کا کنٹرول صارف کے ہاتھ میں نہیں ہوتا  والے اشتہارات  ویڈیز پر چلنے  ان  جیسے جاندار کی پاتا ہے کہ 

 )گناہ پر مدد( کے زمرے میں آتا ہے۔ 

 

صی ٹ
مع
ل

 تصاویر، بے پردگی اور موسیقی( پر مشتمل ہوتے ہیں، جو کہ اعانت علی ا

زِينَتِهِنَّ ﴿اس تناظر میں سورہ النور کی آیت   مِنْ  فِينَ 
ْ
يُخ مَا  مَ 

َ
لِيُعْل رْجُلِهِنَّ 

َ
بِأ يَضْرِبْنَ   

َ
کی تفسیر کرتے ہوئے امام    ﴾وَلَ

 بکر جصاصؒ لکھتے ہیں: ابو

روى أبو الأحوص عن عبد الله قال: "هو الخلخال"، وكذلك قال مجاهد: "إنما نهيت أن تضرب  

برجليها ليسمع صوت الخلخال" وذلك قوله: }ليعلم ما يخفين من زينتهن{ . قال أبو بكر: قد  

عن إسماع صوتها;  عقل من معنى اللفظ النهي عن إبداء الزينة وإظهارها لورود النص في النهي  

يجز   لم  الوجهين  بأخفى  يجز  لم  فإذا  الزينة،  به  يعلم  مما  بالنهي  أولى  الزينة  إظهار  كان  إذ 

بأظهرهما; وهذا يدل على صحة القول بالقياس على المعاني التي قد علق الأحكام بها... وفيه  

إذ كان صوتها  دلَلة على أن المرأة منهية عن رفع صوتها بالكلام بحيث يسمع ذلك الأجانب;  

أقرب إلى الفتنة من صوت خلخالها; ولذلك كره أصحابنا أذان النساء; لأنه يحتاج فيه إلى رفع 

 10الصوت والمرأة منهية عن ذلك  

ابو الحوص نے حضرت عبداللہ بن مسعود رضی اللہ عنہ سے روایت کیا کہ اس سے مراد پازیب )خلخال( ہے۔  

عورت کو پاؤں زمین پر مارنے سے اس لیے روکا گیا تاکہ پازیب کی جھنکار اجنبی نہ  امام مجاہدؒ بھی فرماتے ہیں کہ  

پازیب کی  واضح ہے کہ جب شریعت نے  بات  ی  اس لفظ کے قرینے سے  ابوبکر جصاص فرماتے ہیں:  سنیں۔ 

اولیٰ حر اور دکھانا تو بدرجہ  کا اپنی زینت کو خود کھولنا  دیا، تو عورت  آواز سنانے سے منع کر  ام ہوگا۔ پس  صرف 

تو ظاہر طریقے )دکھانے( سے کیسے جائ ہو سکتا   ناجائ ہے،  آواز( سے  جب ایک حکم پوشیدہ طریقے )صرف 

ہے؟ ی قیاس کی صحت کی دلیل ہے۔ اس سے ی بھی ثابت ہوتا ہے کہ عورت کو نامحرموں کے سامنے اونچی  

ز پازیب کی آواز کے مقابلے میں مردوں کے  آواز میں کلام کرنے سے روکا گیا ہے، کیونکہ عورت کی اپنی آوا 

اذان دینے کو   اور فتنہ ہے۔ اسی وجہ سے ہمارے )احناف کے( فقہاء نے عورتوں کے  لیے زیادہ باعثِ کشش 

 مکروہ قرار دیا ہے، کیونکہ اس میں آواز بلند کرن پڑتی ہے جبکہ عورت کو اس سے روکا گیا ہے۔ 

 ابن عابدین شامیؒ فرماتے ہیں:  اسی مسئلے کی توثیق کرتے ہوئے علامہ 
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وللحرة جميع بدنها حتى شعرها النازل في الأصح خلا الوجه والكفين فظهر الكف عورة على  

المستثنى   على  الراجح. قوله وصوتها( معطوف  على  المعتمد، وصوتها  على  والقدمين  المذهب 

القرطبي في كتابه في   العباس  أبو  أنه ليس بعورة... ذكر الإمام  السماع: ولَ يظن من لَ  يعني 

فطنة عنده أنا إذا قلنا صوت المرأة عورة أنا نريد بذلك كلامها، لأن ذلك ليس بصحيح، فإذا  

نجيز الكلام مع النساء للأجانب ومحاورتهن عند الحاجة إلى ذلك، ولَ نجيز لهن رفع أصواتهن  

يهن وتحريك الشهوات منهم،  ولَ تمطيطها ولَ تليينها وتقطيعها لما في ذلك من استمالة الرجال إل

11  ومن هذا لم يجز أن تؤذن المرأة
 

پورا جس ’’ کا  عورت  بال بھی  آزاد  والے  قول کے مطابق نیچے لٹکنے  راجح  کہ  سوائے  ،حتیٰ  ہیں،  )عورت(  پردہ 

چہرے، دونوں ہتھیلیوں )اگرچہ ہتھیلی کی پشت احناف کے اصل مذہب میں ستر ہے( اور معتمد قول کے مطابق  

ابن  دونوں   علامہ  کی چیز( نہیں ہے۔  )چھپانے  ستر  آواز  کی  عورت  راجح موقف کے مطابق  اور  پاؤں کے۔ 

عابدین فرماتے ہیں کہ لفظ 'وصوتہا' مستثنیٰ پر معطوف ہے، یعنی راجح قول میں عورت کی آواز بذاتِ خود پردہ نہیں 

ہے: 'کوئی کم فہم ی نہ سمجھے کہ جب ہم عورت کی   القرطبی نے سماع کے موضوع پر اپنی کتاب میں لکھاہے۔ امام  

آواز کو ستر کہتے ہیں تو اس سے مراد اس کی عام گفتگو ہے، ی درست نہیں ہے۔ ہم ضرورت کے وقت نامحرم  

مردوں کا عورتوں سے کلام اور مکالمہ کرنا جائ سمجھتے ہیں، لیکن عورتوں کے لیے اپنی آواز کو اونچا کرنا، سُر یا لچک  

انداز سے ٹھہر ٹھہر کر بات کرنا ہرگز جائ نہیں ہے؛ کیونکہ اس طرح مرد ان کی طرف مائل  پید و  ناز  یا  ا کرنا، 

 ہوتے ہیں اور ان کے جذبات ابھرتے ہیں، اور اسی علت کی وجہ سے عورت کے لیے اذان دینا منع کیا گیا ہے۔ 

 آیات قرآن    کی روشنی میں  نظریاتی  بنیاد  

  اصول   رزق کا کائناتی حلال :1

 سے انسانوں کو عام خطاب ہے:  الٰہ  بارگاہِ  

ا ب  ِ
ي 
َ
 ط

 
لَ

َ
رْضِ حَلا

َ ْ
ا فِي الأ وا مِمَّ

ُ
ل
ُ
اسُ ك هَا النَّ يُّ

َ
 12  ۔ يَا أ

 ۔ سے کھاؤ ان میں ،موجود ہیں  یںچیز ہحلال اور پاکیز جو کچھ بھی میں اے انسانو! زمین

و دو کے لیے  ہے کہ اسلام نے معاشی   ملت   رہنمائی  یسے    اس نصِ قرآن     یا کرنے پر زور د   رراستے اختیا   ہحلال اور پاکیز  تگ 

ڈ اور  آ  پر کیا   رکڑے معیا  اسی  محاکمہ بھی  ذرائع سے حاصل ہونے والے منافع کا شرعی  یجیٹہے۔ چنانچہ، آن لئن  وہ   یاجائے گا کہ 

 ۔ نہیں  یا آتے ہیں   دائرہ کار میںحلال اور طیب

 کا قاعدہ  معاملات کے اباحیت  تجارتی   :2

 ہے:   تعالیٰ یبار ارشادِ  

ِبَا
مَ الر  بَيْعَ وَحَرَّ

ْ
ُ ال

َّ
حَلَّ اللّٰ

َ
  13۔ وَأ

 ۔ ہے یاہے اور سود کو حرام قرار د و فروخت )تجارت( کو حلال کیا   یدنے خر اور اللہ تعالیٰ

کا    معاملات میں  یواضح ہوتا ہے کہ کاروبار   یہے۔ اس سے    دکا سنگِ بنیا  تیااقتصاد  اسلامی  یمہکر   یتِآ  ی  اصل حکم جواز 

  فارمز پر ہونے والی   پلی  یجیٹبنا پر، ڈ  ہے۔ اسی  ضرورت ہوتی  کی  دلیل  خاص اور واضح شرعی  حرمت کے لیے  عمل کی  ہے، جبکہ کسی

 اصول کے تحت پرکھا جائے گا۔  اساسی اسی بھی کو ںسرگرمیو معاشی
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 ممانع   اور گناہ پر تعاون کی   معصی :3

 ہے:  یخداوند ارشادِ  

عُدْوَانِ 
ْ
مِ وَال

ْ
ث ِ
ْ

ى الإ
َ
وا عَل

ُ
عَاوَن

َ
 ت

َ
قْوَىٰ وَلَ ِ وَالتَّ

بِر 
ْ
ى ال

َ
وا عَل

ُ
عَاوَن

َ
 14  وَت

تعاون    کے امور پر آپس میں  دتییاکرو، اور گناہ و ز  مدد کیا   دوسرے کی  یککے کاموں پر ا   یگار اور پرہیز  اور نیکی

 ۔ نہ کرو

اور برانڈ اسپانسرشپ کے شرعی  یآن لئن اشتہار   اگر کوئی  نکہہے؛ کیو  رکھتی  حیثیت  یکلید  یتآ  ی  میں  یےتج  مہمات 

 راست جوابدہ ٹھہرتا ہے۔ رو سے براہِ  حکم کی کرتا ہے، تو وہ اس قرآن تشہیر خدمات کی شرعی غیر یا ءممنوعہ اشیاکار  مواد تخلیق

 دور جدید کے فتنے اور اخلاقِ قرآن 

بلا شبہ، ڈیجیٹ دور میں معلومات کی تیز رفتاری اپنے ساتھ ایسے بے مثال فائدے لئی ہے جن کا ماضی میں تصور بھی نہیں کیا  

اور اخلاقی طور پر اپنی معنویت برقرار رکھتے ہوئے  جا سکتا تھا۔ آج ہم ایک ایسے دور میں جی رہے ہیں جہاں سوشل میڈیا سیاسی، تعلیمی  

ایک ناگزیر شکل اختیار کر چکا ہے۔لیکن اسی کے ساتھ، معلوماتی آلودگی، غلط معلومات، سازشی نظریات، کردار کشی پر مبنی افواہوں اور 

ید نقصان پہنچایا ہے۔ اس صورتِ حال نے معاشرے کو  کے نظام نے سماجی ہم آہنگی کو شد   منظم طور پر پھیلائی جانے والی جعلی خبروں

  فکری انتشار اور سیاسی عدم استحکام کی ایک ایسی حالت کے قریب کر دیا ہے، جو تمام جغرافیائی سرحدوں کو پار کرتی ہوئی اخلاقی حدود کو 

کا بحران بھی اسی شدت کے  پامال کر رہی ہے۔ اگرچہ معلوماتی ٹیکنالوجی کے ذریعے رابطے کی صلاحیت میں اضافہ ہوا،   مگر اخلاقیات 

 ساتھ بڑھ گیا ہے۔ 

ترقی پسند نظریات نے جہاں فکری انقلاب پیدا کیا ہے، وہاں اس جدت پسندانہ رویے نے اسلامی معاشرے اور    جدیدیت   

نظریات سے پہچانا جاتا    کی اقدار پر ایسا شب خون مارا ہے کہ جس کا تدارک مشکل نظر آتا ہے۔ مسلم معاشرہ، جو اپنے مخصوص عقائد و

ذریعے   اب سوشل میڈیا کے  اسی معاشرے میں  ردِعمل بنیادی اہمیت رکھتا ہے۔ مگر افسوس کہ  اور  کا طرزِ عمل  افراد  اس میں  ہے، 

  ناپسندیدہ پیغامات، جنسی اشارے، بلیک میلنگ اور دھمکیاں عام ہو چکی ہیں۔ ان تمام ذرائع کا غلط استعمال معاشرے کا اس طرح حصہ 

 بن چکا ہے کہ لوگ )اظہارِ رائے کے نام پر( اسے اپنا بنیادی حق تصور کرنے لگے ہیں۔

 قرآنِ مجید میں اللہ رب العزت نے  امن پسندی  ، سچائی ، بھائی چارہ  پر زور دیا ہے   ۔ فرمانِ الہی  ہے کہ :  

ہَا يُّ
َ
ا
ٰٓ
ایٰ

ٰٓ
مَنُوْ

ٰ
ذِیْنَ ا

َّ
   ال

َ
بَاٍ ف

َ
 بِن

اسِق ٌۢ
َ
مْ ف

ُ
ءَک

ٰٓ
ا اِنْ جَا

ٰٓ
نُوْ  15تَبَیَّ

 ۔ اے ایمان والو! اگر کوئی فاسق تمہارے پاس کوئی خبر لئے تو تحقیق کر لیا کرو

 سوشل میڈیا    پر کردار کشی  ، ہتک عزت    پر قرآن نے واضح فرما دیا ہے :  

ا  مْ بَعْض 
ُ
عْضُک تَبْ بَّ

ْ
 یَغ

َ
 16وَلَ

 ور تم میں سے کوئی کسی کی غیبت نہ کرے۔ ا

 ایسے ذرائع ابلاغ  جو پرو پیگنڈا  ، افواہوں  ، بدگمان  پیدا کرتے ہیں  ، ان کے بارے میں قرآن میں واضح فرما دیا گیا ہے :   

بَاطِلِ 
ْ
حَقَّ بِال

ْ
بِسُوا ال

ْ
ل
َ
 ت

َ
 17  وَلَ

 ۔ اور حق کو باطل کے ساتھ خلط ملط )خلط مبحث( نہ کرو 

سے متعلق سنی گئی بات کو بلا ضرورت اور بلا تحقیق معلومات کے حاصل سے بھی منع قرآن مجید میں   کسی بھی انسان ذات   

 فرمایا ہے  جیسا کہ اللہ  رب ا لعزت نے قرآن میں فرما یا ہے : 
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م  
ْ
کَ بِہٖ عِل

َ
یْسَ ل

َ
 مَا ل

ُ
قْف

َ
 ت

َ
 18  وَ لَ

 اور کسی ایسی چیز کے پیچھے نہ پڑو جس کا تمہیں علم نہ ہو۔ 

،  عنایت کسی دور جدید    ، بھائی چارہ  ، صلہ رحمی  کے ان ڈیجیٹ فتنوں  کے حد درجہ  استعمال سے معاشرہ میں عدم برداشت  

زاری  اہمیت کے حامل نہیں ہیں کہ  معاشرہ  اپنی قدرتی اقدارات پر منحصر کرتا ہے  ۔  جبکہ موجودہ دور میں  جھوٹ  ، دھکہ ، فریب ، چور با

 شرے کے لیے قرآن میں سخت وعید سنائی گئی ہے ۔ فرمانِ الہی ہے : عام  ہیں  جبکہ  ایسے معا

 
 

انَ عَنْهُ مَسْئُوْلَ
َ
ئِكَ ك

ٰٰٓ
ول
ُ
لُّ ا

ُ
ادَ ك

َ
فُؤ

ْ
بَصَرَ وَال

ْ
مْعَ وَال  19اِنَّ السَّ

 ۔ بیشک کان اور آنکھ اور دل، ان میں سے ہر ایک کے بارے میں )قیامت کے دن( باز پرس ہون ہے

ضابطہ حیات فرد کی اصلاح کا بنیادی ماخود تصور پیش کرتا ہے ۔ ادب  گفتار ، سچائی کے متعلق قرآن کریم میں   قرآنِ کریم  کا   

 ارشادِ باری تعالیٰ ہے : 

ا   سَدِیْد 
 

وْلَ
َ
وْا ق

ُ
وْل

ُ
قُوا اَلله وَ ق مَنُوا اتَّ

ٰ
ذِیْنَ ا

َّ
ہَا ال يُّ

َ
ا
ٰٓ
 20یٰ

 ۔ )سچی اور پکی( بات کہا کروے ایمان والو! اللہ سے ڈرو اور سیدھی  ا

۔ ی   اور ٹھوس ثبوت پر زور دیتی ہے    و افرادی سطح  پر تحمل، مفاہمت کے عملی اقدام   ادارتی سطح   الغرض قرآن تعلیمات   

، اخلاقی  اصول انسان کی عملی زندگی میں   اہم کردار  ادا کرتے ہیں  جن پر عمل پیرا ہوکر  معاشرے کے افراد   حد درجہ  معاشرتی   ، سماجی 

 برائیوں سے  محفو ظ رہ سکتا ہے ۔   

 صلى الله عليه وسلم کی روشنی میں نظریاتی بنیاد  احادیث نبوی  

 فضیل   ذرائعِ معاش کی  ہاور پاکیز   طیب  :1

 ہے:   کا فرمانِ گرامی صلى الله عليه وسلماللہ   رسول 

ا  ب  ِ
ي 
َ
 ط

َّ
 يَقْبَلُ إِلَ

َ
ب  لَ ِ

ي 
َ
 21إِنَّ اَلله ط

 ۔ کو قبول فرماتا ہے ہی چیز ہخود پاک ہے اور وہ صرف پاکیز بے شک اللہ تعالیٰ

طور پر   ی دکے ذرائع کا بنیا  کمائی   معاشی   اور برکت کے لیے  قبولیت  عمل کی بھی ثابت ہوتا ہے کہ کسی یسے   رہنمائی ی  اس نبو 

 پاک اور جائ ہونا شرطِ لزم ہے۔ 

 کا بلند مرتبہ  ی دار   نتیا د  تجارتی :2

 : یا نے ارشاد فرما صلى الله عليه وسلم  یمکر نبی 

هَدَاءِ  يقِينَ وَالشُّ ِ
د  ِ
ينَ وَالص  ِ

بِي  مِينُ مَعَ النَّ
َ ْ
دُوقُ الأ اجِرُ الصَّ  22التَّ

 ۔ اور شہداء کے ہمراہ ہوگا  یقینصد ء،کے دن( انبیا  متراست باز اور امانت دار تاجر )قیا

 کی  یاور امانت دار  شفافی   ،سچائی  اور برانڈ پروموشن میں  آن لئن تشہیر  ،مارکیٹنگ  یجیٹ ڈ  دور کی  یدمبارکہ جد  یثِحد  ی 

 ہے۔   کو مبرہن کرتی اہمیت معمولی غیر

 سخت ممانع   کی  اور دھکہ دہی   ی کار  یب فر  :3

 کا فرمان ہے:  صلى الله عليه وسلم المرسلین سید  

ا  يْسَ مِنَّ
َ
ل
َ
نَا ف شَّ

َ
 23مَنْ غ

 ۔ تعلق نہیں  اس کا ہم سے کوئی ،یادھکہ د جس نے ہمیں
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   میں  مارکیٹ  ضابطہ موجودہ انٹرنیٹ   ی 
ف
ر ائبرز، بوگس فالوورز اور مصنوعی  ، جعلی  زیو  کب  مروجہ 

 سک
سی

   

گ

 

ن

 ا

ی 

 

ی

ٹ

 

 می
ج

  یعے کے ذر   

 حرمت پر دللت کرتا ہے۔  یحصر فائدہ حاصل کرنے کی مالی

 کی روشنی میں نظریاتی بنیاد  قواعدِ فقہیہ  

 تی یاٹھوس نظر یسیا  یکاقواعد  اسلام کے مسلمہ فقہی  کے لیے  یےتج  اور آن لئن ذرائعِ آمدن کے شرعی  معیشت  یجیٹڈ 

 یعتِ مسائل کا ح تلاش کرنا ممکن ہوتا ہے۔ شر   شدہ معاشی  امدد سے ہر دور کے نو پید  جس کی  ،ڈھانچہ فراہم کرتے ہیں   یاور فکر  دبنیا

  حلال و حرام کی   معاملات کی  تیمعاصر مالیا  لیے  اور لچک موجود ہے، اسی  گہرائی  بلکہ ان میں  اصول جمود کا شکار نہیں  کے معاشی  اسلامی

ظاہر  یقتفر کو  یمحض  بنیا  ،کر نہیں  یکھد  اشکال  کی  فقہی  ی دبلکہ  کی  میں  روشنی  اصولوں  کر  پرکھ  کو  اثرات  اور   جاتی   ان کے مقاصد 

 :رکھتے ہیں  حیثیت  اثاثے کی قواعد فقہی یکلید  یلدرج ذ  کے لیے  تفہیم اسہے۔

 
ُ
بَاحَة ِ

ْ
تِ الإ

َ
عَامَلا

ُ ْ
صْلُ فِي الم

َ ْ
لأ
َ
 24ا

 ۔اصل حکم جواز کا ہے معاملات اور مروجہ کاروبار میں

طور پر    ی د ان کا استعمال بنیا  اس لیے   ، وسائل ہیں   تجارتی   یدورکس دورِ حاضر کے جد   نیٹ  یاسوشل میڈ یگراور د  ب ٹیویچونکہ   

 حرام عنصر شامل نہ ہو جائے۔  یاممانع  واضح شرعی کوئی  مباح مانا جائے گا، جب تک کہ ان میں

     
ْ
عُقُودِ لِل

ْ
 فِي ال

ُ
عِبْرَة

ْ
ل
َ
بَانِي  ا

َ ْ
فَاظِ وَالم

ْ
ل
َ ْ
 لِلأ

َ
عَانِي لَ

َ ْ
 25مَقَاصِدِ وَالم

 ۔ ہے  بناوٹ کا نہیں یکا ہوتا ہے، محض الفاظ اور ظاہر معان مقاصد اور حقیقی ہاصل اعتبار پوشید معاہدوں میں

ٹ 

ی

 

 

اثرات   معاشی  اور ان کے باہمی  اصل حقیقت  معاہدوں اور اسپانسرشپ کی  یجیٹکے ڈ  یشئ اس قاعدے کے تحت مون

 جائے گا۔  جائہ لیا کا شرعی

رَرُ يُزَالُ  لضَّ
َ
 26ا

 ۔ جائے گا ہر قسم کے نقصان اور ضرر کو دور کیا 

اس  اسلامی یعتِہو، تو شر نقصان کا سبب بن رہی   معاشی یا بگاڑ  اخلاقی معاشرے میں سرگرمی یجیٹڈ یا آن لئن  بھی اگر کوئی 

 ۔ یتید  ہرگز اجازت نہیں قسم کے منافع کی

هُوَ حَرَام  
َ
حَرَامِ ف

ْ
ى ال

َ
ى إِل دَّ

َ
 27  مَا أ

 ۔ حرام ہو جاتا ہے حرام تک پہنچائے، وہ خود بھی یعہذر  یاجو راستہ 

ٹ  

ی

 

 

کے   تشہیر  جاتا ہے جو ناجائ مصنوعات اور اخلاق سوز خدمات کی  کا محاسبہ کیا  ںآمدنی  ئڈاس اصول کے تحت ان تمام مون

 ۔ ہیں  حاصل ہوتی میں نتیجے

قَاصِدِ 
َ ْ
امُ الم

َ
حْك

َ
هَا أ

َ
وَسَائِلُ ل

ْ
ل
َ
 28ا

 ۔ ہوتا ہے جو ان کے اصل مقاصد کا ہوتا ہے ذرائع کا حکم وہی

  آمدن   ہونے والی  اجائے تو اس سے پید  استعمال کیا   اور مباح مقاصد کے لیے  اصلاحی  ،فارمز کو تعلیمی  پلی  یااگر سوشل میڈ 

 ۔ناجائ قرار پائے گی بھی ہو تو آمدن یاور بے راہ رو  اور اگر ان کا مقصد نافرمان ،حلال ہوگی

 یٰ معاصر فتاو:حکم   کا شرعی  سے کمائی   یامیڈ  سوشل 

 موقف کا    تحافظ خضر حیا  :1

معروف محقق    سوال کے جواب میں  یککے حوالے سے موصول ہونے والے ا  کمائی  سے حاصل ہونے والی  یامیڈ  سوشل 
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طرح ہے، جہاں جائ کاروبار    کی  مروجہ عام مارکیٹ  حکم بالکل کسی  کا شرعی  یااور سوشل میڈ  کہ ورچوئل دنیا  فرماتے ہیں   تحافظ خضر حیا

دونوں طرح کا استعمال صارف    فارمز کا مثبت اور منفی  پلی  بک جیسے  اور فیس  بٹیویہے۔    حرام ہوتی  رتتجا  کی  ءاور ممنوعہ اشیا  حلال

ان    بگاڑ کا عنصر غالب ہے، اس لیے  چونکہ شر اور اخلاقی  پر موجودہ صورتِ حال میں  یپسا  جیسی  ہے۔ البتہ، ٹک ٹاک    کے اپنے ہاتھ میں

 بہتر ہے۔  سے دور رہنا ہی

 : ہیں  مروجہ صورتیں تین کی کمائی ہونے والی  یعے( کے ذر Adsفارمز پر اشتہارات )  پلی ان 

حدود کے مطابق ہوں، تو اس سے ہونے    و اخلاقی  اور اس پر چلنے وال اشتہار دونوں شرعی  ییڈاگر اپلوڈ کردہ و  صورت:  پہلی •

 بالکل حلال ہے۔   آمدن والی

ہونے  میں (، تو اس کے نتیجےبے پردگی یا رقص، فلمیں ،موسیقی ہو )جیسے شرعی غیر کا اپنا مواد ہی ییڈاگر وصورت:  یدوسر  •

 بالتفاق حرام ہے۔  تمام آمدن والی

و  اگر تخلیقصورت:    یتیسر •   جانے وال اشتہار غیر   یاطرف سے اس پر دکھا  ورک کی  نیٹ   ہو لیکن  تو مباح اور جائ  ییڈکردہ 

 ۔ ہو شرعی

ان کے    نکہکیو   ،ہیں   یتےہے۔ جمہور علماء اسے ناجائ قرار د  الآراء اور مختلف فیہ  معرکۃ  نمعاملہ معاصر اہل علم کے درمیا  ی 

ص   ہوتا ہے )لہذا وہ اعانت علی  میں  ر بنانے والے کے مکمل اختیا   ی یڈنہ کرنا و یاکا آپشن فعال کرنا    راتپر اشتہا   اپنے چینل  یکنزد
مع
ل

 ی  ا

 

کا    ٹ

ان کا کہنا ہے کہ اشتہارات کا انتخاب    نکہکیو   ،گنجائش نکالتے ہیں   جواز کی  اہل علم اس میں  یگرمرتکب بنتا ہے(۔ اس کے برعکس، بعض د

عمل دخل    کا کوئی  یٹرکر  کانٹینٹ  کے مطابق کرتا ہے، جس میں  یپسند اور سرچ ہسٹر  ذاتی  کی  ینخود ناظر   الگورتھماور    مصنوعی ذہانت

 ہوتا۔  نہیں

جواز کا   صورت میں  یکہ اگرچہ اس تیسر  فرماتے ہیں   میں  روشنی  کی  پر تحقیق  معیشت  انٹرنیٹ   صاحب اپنی  تخضر حیا  حافظ 

  پایرجائے۔ اس مسئلے کا د  طور پر اجتناب کیا   سے کلی  مشتبہ کمائی  یسی اہے کہ  یہیدرجہ    کا اعلیٰ  طورع اور احتی   ،یٰ پہلو موجود ہے، تاہم تقو

د  یح   اسلامی   نیا ہے کہ مسلم  اور  لئن    خود آگے بڑھے  آن  فارمز    کے پلی  یاور مواد سازن  مدآ اصولوں کے ہم آہنگ متبادل 

متعارف کروائے۔ 

29

 

 یٰ کا مروجہ فتو بند ی دارالفتاء دارالعلوم د   :2

کرام فرماتے   نِ کے مفتیا  بندیحکم کے حوالے سے دارالفتاء دارالعلوم د  حاصل کرنے کے شرعی  سے آمدن  ییڈو  بٹیوی 

اور ان    ،جائی  اپلوڈ کی  زی یڈو  ( پر مبنیہوغیر  یںیرتحر   )مثلاً مناظرِ قدرت، پہاڑ، نباتات اور تعلیمی  ءجاندار اشیا  پر غیر  بٹیویکہ اگر    ہیں 

ٹ موسیقی یا یرتصو جاندار کی کسی جن میں مصنوعات کے اشتہارات چلیں  مباحپر صرف جائ و 

ی

 

 

سے حاصل ہونے   یشئ نہ ہو، تو اس مون

 ( ان حیو  یا)انسان    ییڈ و  یا  یر تصو  جاندار کی  خود کسی  میں  ییڈو  جانے والی  کے برعکس، اگر اپلوڈ کی  اسہے۔  شرعاً حلال اور طیب  آمدن  والی

  پھر اس اشتہار کے اندر جاندار کی   یا اداروں( کا ہو،    ی سود  یاشراب، جوئے    حرام شے )جیسے   پر چلنے وال اشتہار کسی  ی یڈاس و  یا موجود ہو،  

کمانا شرعاً ناجائ اور ممنوع ہے۔  پیسے یعےکے ذر  ییڈو  بٹیوی اور اخلاق سوز مناظر ہوں، تو ان تمام صورتوں میں یرتصاو 

30

 

  بح    خلاص 

اور کائناتی  یکا  اسلام  ٹ  جامع 

 

اور معاشرت کے تمام گوشوں میں  ہے جو انسان  تحیا  ضاب  فراہم    رہنمائی  و عملی  یفکر  وجود 

نے مستحکم    اسلامی   یعتِ شر  جن کے لیے   شامل ہیں   شعبوں میں  ی دان بنیا  اور کسبِ حلال کے راستے بھی  ں سرگرمیا  کرتا ہے۔ معاشی



ٹ  ز، ی فارمز  پر و  پلی   یجیٹ ڈ 

ی
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  تگ و دو اور آمدن   اور جدت نے معاشی  ؤپھیلا  معمولی  کے غیر  لوجی ٹیکنا  یجیٹڈ   ۔ عصرِ حاضر میںہیں   اصول اور لچکدار ضوابط وضع کیے

ٹ   نیٹ   یاسوشل میڈ  ب،ٹیوی  جن میں  ،کے بالکل اچھوتے وسائل متعارف کروائے ہیں 

ی

 

 

ا  یشئورکس، مون   )اشتہارات کی   نییر   یڈ، 

  موجودہ ہیئ   اپنی میں  ے ذخیر فقہی اور ورچوئل ذرائع کلاسیکی  یدجد یکے   آمدن   چونکہ ۔ہیں   ینتر  ںیا( اور برانڈ اسپانسرشپ نماآمدن

اس لیے  ساخت کے ساتھ صراحتاً موجود نہیں  اور تکنیکی درست شرعی  تھے،  کا  کائناتی   یعتشر   کرنے کے لیے  حکم متعین  ان    کے 

جائے    کوششوں سے مدد لی  ی معاصر اجتہاد  میں  روشنی  کی  یعتمنہج اور مقاصدِ شر   قواعد، علمِ اصولِ فقہ کے استنباطی  فقہی  اصولوں، کلی

پر  تتحقیقا فقہاء کی کے مسلمہ قواعد اور عصرِ حاضر کے جید نصوص، فقہِ اسلامی ورک قرآن و سنت کی  یمفر تییاکا نظر نظر تحقیق یرِ۔ زگی

  اس جا سکے۔  یاسامنے ل   یتج   و فقہی  پسندانہ شرعی  جامع، متوازن اور حقیقت  یکذرائعِ آمدن کا ا  یجیٹڈ  یدہے، تاکہ جد  گیا  استوار کیا 

  و معاشی   کے اخلاقی  صلى الله عليه وسلم  ی رزق" کے ضابطے، سِنت نبو  کردہ "حلال و طیب   ن کے بیا   ورک قرآنِ مجید   یم فر   مقالے کا اصولی  و تحقیقی   علمی 

ستونوں پر غور و فکر کر کے    اساسی   ہے۔ انہ   پر مبنی   یٰ اور معاصر دار الفتاء کے فتاو   ت ترجیحا   کی   یعت مقاصِد شر   ، قواعِد کلی   احکامات، فقہی 

ٹ  نیٹ   یا سوشل میڈ   ب، ٹیو ی 

ی

 

 

 مختلف عملی  اور برانڈ پروموشن سے حاصل ہونے والے منافع کی   نی ی ر   یڈ کے معاہدات، ا   یش ئ ورکس، مون

 جواز کی   یا جواز   جائے گا، تاکہ ان کے شرعی   محاکمہ کیا   صورتوں کا شرعی
ِ
 جا سکے۔   کیا   علل کو واضح طور پر متعین   حدود اور اساسی   عدم

---------------------- 
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